Affarsmodellen - ett satt att definiera sin
marknad och hur den ska bearbetas

Manga foretag utgar i huvudsak fran sin interna
produktion i sdlj och leveranser. Att vara
snabbfotad och folja med marknaden kan da vara
svart. Ett satt att utveckla verksamheten ar att satta
arbetssatten och organisera verksamheten utifran
specifika kundsegment.

Torsdag 1 juni &r du valkommen pa en matnyttig frukost dar
vi delar med oss av var kunskap. Den modell som
presenteras under seminariet baseras pa att ett foretag ofta
kan behdva dela upp verksamheten och organisationen i
olika affarsmodeller. Med en affarsmodell menas bl.a. hur
foretaget organiserar sig, vilka partners,
kommunikationskanaler, produktionsresurser och
personella resurser som anvands och hur kostnads- och
intaktsstrommar ser ut for att kunna leverera ett erbjudande
till ett specifikt kundsegment. For respektive affarsmodell ar
det klokt att organisera foretaget utifran respektive
affarsmodell och en bra grundmodell att utga ifran ar en
saljorganisation i de tre nivaerna kommersiellt ansvar,
produktansvar och leveransansvar.

Vi &r konsulter som tror pa en framtid dér vi bor. Med
erfarenhet, kompetens och passion utvecklar vi livskraftiga
féretag. Vi finns i Lulea, Skelleftea, Umea, Sundsvall och
Sandviken

itid.se

ANMALAN

Mejla till
johanna.liljedahl@itid.se

PROGRAM
07:30 Frukost
08:00 Foredrag
08:45 Reflektioner
09:00 Avslut

PROGRAM

iTids kontor pa
Sveagatan 3b, Umea
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